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Medienkontakt: Rainer Kuhn, Geschäftsführer PrintCity
E: press@printcity.de
Tel. +49-89-749092-23

Trends & Konsumentenverhalten: Auf dem 5. Packaging Inspiration Forum trafen sich 150 Fachleute aus allen Bereichen der Verpackungsindustrie
Neuried, 24. April 2018. Die Trends in der Verpackungsindustrie und das sich immer schneller verändernde Verhalten der Konsumenten, waren das übergreifende Thema auf dem 5. Packaging Inspiration Forum der PrintCity Allianz am 26. und 27. Februar 2018 in Hamburg. Das eineinhalb tägige Event bot die ideale Gelegenheit, die Themen der Vorträge, Breakout-Sessions und der Podiumsdiskussion weiter zu diskutieren. Dabei verzeichnete die Veranstaltung einen neuen Besucherrekord.
Das Grand Elysée Hotel bildetet dabei, wie in den letzten Jahren, den idealen Rahmen.
Trends in der Verpackungsindustrie und Konsumentenverhalten 
Die gesellschaftlichen Trends ändern sich im rasanten Tempo und es existieren immer mehrere, oft scheinbar widersprüchliche Richtungen. Daher wird es immer schwerer, zwischen echten Trends und Hypes zu unterscheiden. Auch die technische Entwicklung, sehr stark getrieben durch die Digitalisierung, ist rasant.

Mit einer Reihe von Vorträgen näherten sich die Referenten diesen Themen von den unterschiedlichsten Seiten und gaben damit Inspiration und Denkanstöße. Dabei wurden gesellschaftliche Veränderungen genauso thematisiert, wie e-Commerce, Digitaldruck, Industrie 4.0 und neue Veredelungstechnologien.
Denn fertige Antworten gibt es nicht – nur aus dem Diskurs möglichst unterschiedlicher Blickwinkel, entstehen Ideen und Handlungsoptionen für Unternehmen. 
Daher wurde der erste Tag durch eine Podiumsdiskussion abgerundet: Welche Megatrends werden die Verpackungsindustrie in den nächsten Jahren am stärksten beeinflussen? Und wie stellen sich die Unternehmen darauf ein?
Besucherrekord beim 5. Packaging Inspiration Forum

„Wir sind überwältigt, dass die Veranstaltung eine so große Resonanz gefunden hat und wir so viele Gäste begrüßen durften“ fasst Rainer Kuhn, Geschäftsführer PrintCity, die Zufriedenheit der Allianz zusammen. „Mit den 150 Teilnehmern stießen wir sogar an unsere Kapazitätsgrenzen und konnten leider nicht alle Anmeldungen berücksichtigen“.

Aber nicht nur die große Zahl, sondern auch die sehr gute Mischung der Besucher, gibt Anlass zur Freude: Markenartikler, Agenturen, Hersteller und Zulieferer waren alle in großer Zahl anwesend, so dass alle Blickwinkel in die Diskussionen einflossen und jeder interessante Gesprächspartner fand und neue, wertvolle Kontakte knüpfen konnte.
Dies spiegelte sich auch an den sehr angeregten Diskussionen während der gesamten Veranstaltung und beim Networking Dinner wider.
6. Packaging Inspiration Forum im Herbst 2019.

Das nächste Packaging Inspiration Forum wird im Herbst 2019 stattfinden.

Dabei denkt die Allianz darüber nach, eine Nord- und eine Süd-Veranstaltung durchzuführen.
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	Trends und Konsumentenverhalten: 

Auf dem 5. Packaging Inspiration Forum trafen sich 150 Fachleute aus allen Bereichen der Verpackungsindustrie.

Dabei wurden gesellschaftliche Veränderungen genauso thematisiert, wie e-Commerce, Digitaldruck, Industrie 4.0 und neue Veredelungstechnologien.
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Julia König, Designer, LEONHARD KURZ 

Filip Roscam, Design Director, Merck


	Trends in der Gesellschaft und die Auswirkungen auf die Farbwelten und Gestaltungen in der Verpackungsindustrie 

Hype oder Trend? Der Zeitgeist unterliegt einem rasanten Wandel. Die Generation Z bestimmt zunehmend die Trends im Design und bei den Farbwelten.
Die Box-in-Box veranschaulicht exemplarisch, wie sich diese Trends konkret im Design auswirken.
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Tom Müller, Gruppenintelligenz, Moderator 


	Podiumsdiskussion:

Konsumverhalten und Megatrends

Die Fragen aus dem Publikum drehten sich stark um die Digitalisierung. Aber auch Veränderungen in der Demografie und das zunehmende Bewusstsein für Nachhaltigkeit, bewegte die Teilnehmer.
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Senator h.c. Günter Thomas, Geschäftsführer & Julia Groll, GT Trendhouse 42 und GT Produktion


	Fight for Excellence –

Die Rückkehr zu den Sinnen

Realitätsnah und qualitativ hochwertig: Druckprodukte entfalten ihre volle Wirkung durch Authentizität und Durchgängigkeit.
Multisensorik in Vollendung!
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Maximiliane von Klitzing, Consultant, Pacproject


	e-Commerce – 
Anforderungen an die Verpackung 

Maximiliane von Klitzing nimmt die Zuhörer mit auf eine Reise des Konsumenten von der Produktsuche, über die Bestellung, bis hin zum Versand und Erhalt der Ware.
e-Commerce ist eben weit mehr, als nur eine gute Versandverpackung!
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Michael Weber, 
Director Corporate Marketing, THIMM Group

	Customer Touchpoint #1 – 
Markenerlebnis Verpackung 

Intelligente Verpackungen schaffen ein Auspack-erlebnis für den Kunden. Dabei leisten Innovationen, wie Einstofflösungen und Mehrfachverwendung, einen wichtigen Beitrag zur Nachhaltigkeit. Neue Marketingmöglichkeiten lassen sich durch Upselling erschließen.
Dabei spielt der Digitaldruck eine immer größere Rolle.
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Dennis Grotian, Metsä Board

	Breakout-Session: Versandverpackungen 
Personalisierungen und Veredelung von Versandverpackungen vergrößern das Auspackerlebnis.
Verschiedene Muster, vom klassischen 4c-Druck, bis hin zu veredelter Personalisierung im Digitaldruck, und mögliche Nutzungsszenarien, zeigen die aktuellen und künftigen Möglichkeiten.
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Christian Schumacher, Leonhard Kurz

	Breakout-Session: 
MockUp – Rapid Prototyping
Auch - oder vielleicht besonders - in der Zeit der Digitalisierung, sind haptische Erlebnisse unersetzbar. Erst am „lebenden Objekt“ können die richtigen Entscheidungen über Design und Veredelungen, Farbgebungen und Form getroffen werden.
Doch wie passen realitätsnahe MockUps und Time-to-Market zusammen?
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Alexander Dort, Designer & Medienproducer

	Breakout-Session: Verpackungsgestaltung, Veredelungen und Umsetzung

Die neue Candy Box glänzt sowohl durch ihre Form als auch durch ihre optischen und haptischen Effekte.
Auch das neue Label und eine hochveredelte Mustermappe wurden vorgestellt. Wie immer mit ausführlichen Tutorials – Beschreibungen zur Produktion und den Materialien.
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Jörg Kuhlmann, Consulting Director
Nils Hoffmann, Business Development, Pacproject
 
	Wie kommen wir zur Verpackung der Zukunft?
Der Trendconnector hilft die Consumertrends in Verpackungsanforderungen zu “übersetzen”.
Mit dem PackagingWheel® werden die verschiedenen Anforderungen an eine geplante Verpackung systematisiert und bewertet.
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Micha Goes, Geschäftsführer, pacoon 

	Verpackung und Nachhaltigkeit zur Chefsache machen
Ein durchgängiges Konzept zur Nachhaltigkeit, kann nur mit einem klaren Commitment der Unternehmensleitung gelingen.
Weitreichend sind die Veränderungen und viele Unternehmensbereiche involviert.
Aber die Wirkung ist enorm!
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Oliver Renz, Head of LSD Hamburg
Jürgen Hein, Head Sales & Consulting, LSD

	360° Fantastic Packaging Creation – Der optimale Prozess von der Idee bis in den Markt

Die Einbindung aller am Prozess beteiligten Verantwortlichen gelingt durch die Digitalisierung der Workflows. Die Industrie 4.0 ist der Schlüssel zum Erfolg in der Verpackungsentwicklung.

Augmented Reality

Die Möglichkeiten dieser faszinierenden Technologie sind noch lange nicht ausgeschöpft, wie die vielen Beispiele aus der ganzen Welt zeigen.
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Charlie Calvert, Creative Director, Brandpack 
	CONSUMER FIRST!! Packaging Design Experience: Attract, Communicate, Convince!
Der Kunde soll im Mittelpunkt aller Überlegungen stehen. Aber was bedeutet das konkret für die Verpackungen?
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Andreas Milk, Geschäftsführer, MILK Food & Design


	Agile Markenführung – 
auch in der Old Economy?!
Das fahrbare Food Innovation-Lab bringt schnelle Erkenntnisse „von der Straße“ für Marken, Hersteller und Retailer.
Ein Paradigmenwechsel in der Produkt- und Verpackungsentwicklung.


Vertretene Firmen und Organisationen

Achilles veredelt / All4Labels / Beiersdorf / Bertelsmann, Topac / Bischof + Klein / BlueBioTech Int. / Bösmann Medien und Druck / brandpack / Bräutigam Medien / Breitsamer und Ulrich / Brita / Buss Fertiggerichte / Canon / Carl Kühne / Cavendish & Harvey Confectionery / Constantia Teich / Delkeskamp Verpackungswerke / DFTA / display Verlag / Messe Düsseldorf (drupa) / E. Michaelis & Co. / Edelmann / EILKEN brand building & design / Elbe-Label Jürgen Diederichsen / Epple, Sicolor / EUWID Europäischer Wirtschaftsdienst / f:mp. - Fachverband Medienproduktioner / Factor Design / FarbWerk / Fedo Pack / Feldmühle / Flint Group / foodforplanet , Josera / Giesecke+Devrient Currency Technology / Gissler + Pass / Gollnest & Kiesel / GRÄFE Druck / Graphischer Betrieb Gieseking / Grieger / Gundlach Verpackung / Günter Thomas Trendhouse 42 / Halle Karton / Heidelberger Druckmaschinen / Highlight Media / IST METZ / Kartonveredlung Knapp / Kneipp / Köln Messe (Pro Sweets) / LasX, Dr. Wirth / Leonhard Kurz / Lohmann Druck / LSD / M.I.L.K. / Mankiewicz / Merck / Metsä Board / Migros-Genossenschafts-Bund / mlv Werbeagentur / MM Packaging / MMP Neupack / Model Kramp / Montblanc Simplo / Motor Presse / Multi Packaging Solutions Services / NürnbergMesse (FachPack) / Ostfriesische Tee Gesellschaft Laurens Spethmann / P. Keppler Verlag (Verpackungsrundschau) / pacoon strategie + design / pacproject / Pahnke Markenmacherei / Papier Union / Papyrus / Parsa Haar- und Modeartikel / Peter Schmidt Group / pfc premium film company / Plantamedium / Prinamo / Produktionsbüro Romey von Malottky / Rattpack / Reed Exhibition (VISCOM) / Remtsma Cigaretenfabriken / Ropelius. Marke und Design / spacelab-1 / Steinemann Technology / Swiss Krono TEX / taste! brand identity / Tchibo / tesa / THIMM / TILISCO / TRACK / TRAFFIC Productions / U. Günther / Unilever / VollherbstDruck / VSF&P / Weilburger Graphics / Winter & Company / Xing

ENDE
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Über die PrintCity-Allianz

PrintCity ist eine anerkannte strategische Allianz, die in der Druck- und Verpackungsindustrie durch ‘Connection of Competence’ über die gesamte Wertschöpfungskette tätig ist.

Zielsetzung ist es, im Dialog mit allen Beteiligten an der Wertschöpfungskette die Wertigkeit von Druck und Verpackung zu fördern und zu entwickeln: Markenartikler – Agenturen & Designer – Drucker, Converter & Veredler – Zulieferer.

Die enge Zusammenarbeit von Spezialisten, ermöglicht den Mitgliedern und Projektpartnern die Realisierung sehr anspruchsvoller Projekte an der Grenze des technisch Machbaren und bietet dem Markt eine umfassende Wissens- und Kompetenzbasis. 

· Wir schaffen Kundennutzen, indem wir weltweit führendes Know-how innerhalb eines Netzwerks zusammenbringen und gemeinsam nutzen. 

· Wir vermitteln unser Wissen und unsere Erfahrungen über Seminare, Messen und Ausstellungen, Projektstudien, Tutorials, Publikationen sowie elektronische Medien. 

· Wir maximieren Synergien, um das Wachstum unserer Branche effektiv und kosteneffizient zu entwickeln.
PrintCity ist eine anerkannte strategische Allianz, die in der Druck- und Verpackungsindustrie durch ‘Connection of Competence’ über die gesamte Wertschöpfungskette tätig ist. PrintCity fördert und unterstützt die Wertigkeit in Druck und Verpackung.
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